GESCHAFTSSTRUKTUR VERTRIEB UND KOMMUNIKATION NUTZENVERSPRECHEN

Wie erreichst Du Deine Kund:innen?

ANGEBOT KUND:INNEN

Was bietest Du an? Wer sind Deine Kund:innen?
Was zeichnet Deine Kund:innen aus?

SCHLUSSELPARTNER:INNEN
Welche externen Partner:iinnen brauchst

PRODUKTION (KERNAKTIVITATEN)  DY?

Wie entsteht das,was Du anbietest?
Was davon machst Du selbst? NUTZEN

Womit begeisterst Du Deine
Kund:innen?

KERNFAHIGKEITEN:

Welche Fahigkeiten musst Du
aufbauen?
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ERTRAGSMODELL UNTERNEHMENSGEIST

KOSTENSTRUKTUR GRUNDER:INNEN UND TEAM

Wofur musst Du Geld ausgeben? . .
Wer ist dabei und warum?

ERTRAGSQUELLEN WERTE
. . ) Welche Werte lebt Dein Unternehmen?
Wofur und wann flie3t Geld an Dich?
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